REGULAMIN KONKURSU
»KONKURS BARMANSKI FERNET”

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Konkurs jest organizowany pod nazwa ,KONKURS BARMANSKI FERNET” (zwany dalej
,Konkursem”).

2. Niniejszy regulamin (zwany dalej ,,Regulaminem”) okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa,
czas trwania Konkursu, zasady przyznawania nagrdéd, zasady ogtaszania wynikéw Konkursu,
sposob informowania o Konkursie i jego warunkach, a takze sposéb sktadania reklamacji
zwigzanych z Konkursem.

3. Organizatorem Konkursu jest Uszka w Barszczu Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, ul.
Myszkowska 7/2, 03-553 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000552151 (zwana dalej ,,Organizatorem”).
Czynnosci zwigzane z obstugg techniczng Konkursu prowadzi Organizator.

4. Podmiotem fundujgcym Nagrody w Konkursie, w rozumieniu przepiséw podatkowych, jest Stock
Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Lublinie (20-402) przy ul. Spétdzielczej 6 (,,Stock” lub ,Fundator”).

5. Celem Konkursu jest promocja produktéw pod markg Fernet Branca, dystrybuowanych przez
Stock.

6. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, przez Internet (na Stronie
konkursowej) oraz w Lokalach.

7. Konkurs rozpoczyna sie w dniu 09.02.2024 r. o godz. 00:00:01 i konnczy w dniu 31.05.2024 r. o
godzinie 23:59:59.

8. Konkurs ma niepubliczny charakter i skierowany jest wytgcznie do petnoletnich pracownikéw
Lokali, ktorzy wyrazili wole wziecia udziatu w Konkursie oraz spetnili wszystkie warunki
uprawniajace do uczestnictwa w Konkursie.

9. Organizator moze wykluczy¢ Lokal z Konkursu na kazdym jego etapie w przypadku naruszenia
pkt IV ust. 8 i 10 Regulaminu lub niespetnienia innego z wymogdéw okreslonych Regulaminem. O
wykluczeniu z Konkursu Lokal zostanie powiadomiony poprzez wiadomos$¢ wystang przez
Organizatora na podany przez Lokal w formularzu rejestracyjnym adres e-mail, z podaniem
przyczyny wykluczenia.

Il. DEFINICJE

Uzyte w Regulaminie sformutowania majg nastepujace znaczenie, niezaleznie od liczby pojedynczej
lub mnogiej, w ktdrej sg uzyte:

a) Strona konkursowa — strona internetowa, na ktérej przeprowadzany jest Konkurs,
znajdujaca sie pod adresem: https://fernet.barisus.pl/

b) Komisja Konkursowa — komisja sktadajgca sie z 3 przedstawicieli Stock
powotana na potrzeby weryfikacji dziatan realizowanych przez Lokale w ramach Zadan
konkursowych, oraz w celu wytonienia Zwyciezcéw Konkursu.
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c) Lokal — podmiot prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza, ktérej przedmiotem jest dziatalnosc
gastronomiczna, w ramach ktdérej prowadzi sprzedaz napojéw alkoholowych na podstawie
odpowiedniego zezwolenia.

d) Materiaty promocyjne — materiaty zawierajgce znaki towarowe i oznaczenia Produktu
Promocyjnego, ktdre zostang udostepnione przez Organizatora na Stronie konkursowej pod
adresem: https://fernet.barisus.pl/, w celu wykorzystania przez Lokale na potrzeby realizacji
Zadan konkursowych. Materiaty promocyjne bedg dostepne wytgcznie dla zarejestrowanych
w Konkursie Lokali z poziomu Konta Lokalu.

e) Nagroda — przewidziane w Konkursie nagrody, tj.: nagrody wskazane w pkt V ust. 1, ktére

Uczestnicy mogg uzyskaé na zasadach okreslonych w Regulaminie.

f) Konto Lokalu — konto zatozone na Stronie konkursowej przez Lokal, w ramach rejestracji do
uczestnictwa w Konkursie. Dostep do Konta Lokalu posiada przedstawiciel Lokalu, ktéry
dokonat jego zgtoszenia w Konkursie poprzez formularz rejestracyjny na Stronie
konkursowej. Dostep do Konta Lokalu jest zabezpieczony loginem (adres e-mail podany przy
rejestracji) oraz hastem.

g) Produkt Promocyjny — dowolny produkt z portfolio Frateli Branca (Fernet Branca, Branca
Menta, Carpano mix, Botanic Bitter, Antica Formula, Caffe Broghetti, Punt a Mes) w butelce
o pojemnosci 0,71, 0,75l oraz 11, dystrybuowany przez Stock.

h) Zadania konkursowe — zadania konkursowe opisane w punkcie IV ust. 4 Regulaminu.

i) Zwyciezca — barman/barmanka zatrudniony w Lokalu, wyznaczony/a przez Lokal, ktory
otrzymat najwiecej punktéw w Konkursie, uprawniony/a do otrzymania Nagrody.

11l. ZGtOSZENIE UDZIAtU W KONKURSIE
Udziat w Konkursie jest dobrowolny i oznacza akceptacje postanowien Regulaminu.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest tgczne spetnienie nastepujgcych warunkow:

a) zapoznanie sie z Regulaminem dostepnym na Stronie konkursowej,

b) posiadanie adresu do doreczen na terenie Rzeczpospolitej Polskiej,

c) dokonanie rejestracji na Stronie konkursowej oraz zatozenie Konta Lokalu,

d) zaakceptowanie postanowien Regulaminu.

Z udziatu w Konkursie wykluczeni sg pracownicy Organizatora oraz Stock Polska Sp. z 0.0., jak

rowniez cztonkowie ich rodzin, tj.: wstepni, zstepni, rodzenstwo, matzonkowie, rodzice
matzonkéw i osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

W celu prawidtowego zgtoszenia sie do Konkursu, przedstawiciel Lokalu powinien utworzy¢
Konto Lokalu na Stronie konkursowej, poprzez wypetnienie i przestanie formularza
rejestracyjnego dostepnego na Stronie konkursowej.

Na potrzeby rejestracji w Konkursie oraz utworzenia Konta Lokalu na Stronie konkursowej,
przedstawiciel Lokalu powinien wskazaé w formularzu rejestracyjnym nastepujace dane:

a) nazwa Lokalu,

b) numer NIP,

c) adres Lokalu,

d) kategoria Lokalu (nalezy wybrac jedng z czterech kategorii wskazanych w formularzu),

e) login (adres e-mail),
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f)  hasto.

6. Rejestracja Konta Lokalu poprzez system rejestracyjny Strony konkursowej jest potwierdzana
informacjg zwrotng na adres e-mailowy, ktéry podano w formularzu rejestracyjnym. Informacja
zwrotna zostanie wystana w sposéb automatyczny, ale nie pdzniej niz 7 (siedem) dni od
przestania formularza rejestracyjnego. Jezeli Lokal nie otrzyma zwrotnej wiadomosci e-mail, o
ktorej mowa powyzej, powinien skontaktowal sie z Organizatorem, pod adresem e-mail:
fernet.konkurs@barisus.pl celem poinformowania o braku otrzymania potwierdzenia rejestracji
w Konkursie.

7. Dostep do Konta Lokalu na Stronie konkursowej jest niezbedny w celu uczestnictwa w Konkursie
i realizacji Zadan konkursowych.

8. Po utworzeniu Konta Lokalu, Organizator oraz przedstawiciele Stock dokonajg weryfikacji
danych Lokalu, w tym takze wskazanej kategorii. Organizator moze zakwalifikowac Lokal do innej
kategorii na potrzeby Konkursu, o czym poinformuje w drodze wiadomosci e-mail na adres
podany w formularzu rejestracyjnym.

IV. ZASADY UDZIALtU W KONKURSIE | ZADANIA KONKURSOWE

Zasady ogodlne

1. Konkurs odbywa sie z wykorzystaniem Konta Lokalu na Stronie konkursowej, do ktdrej dostep
Lokal otrzymuje po dokonaniu rejestracji zgodnie z pkt Il powyzej.

2. W ramach Konkursu Lokale w poszczegdlnych kategoriach, beda rywalizowa¢ o zdobycie jak
najwiekszej ilosci punktéw przyznawanych przez Komisje Konkursowa. Punkty bedg
przyznawane za realizacje Zadan konkursowych opisanych w ust. 4 ponize;j.

3. llos¢ pozyskanych punktéw bedzie widoczna na Koncie Lokalu, przy czym podsumowanie
punktow zdobytych w danym miesigcu obowigzywania Konkursu bedzie réwniez wysytane na
adres e-mail podany przez Lokal w formularzu rejestracyjnym.

4. Na potrzeby uzyskania punktéw konkursowych, Lokale bedg wykonywaty nastepujgce Zadania
konkursowe:

a) zbieranie korkéw/zakretek od Produktu Promocyjnego z portfolio Frateli Branca. Korki
nalezy zbiera¢ poprzez sprzedaz Produktu Promocyjnego (réowniez w formie koktajli) w
ramach prowadzonej przez Lokal dziatalnosci.

b) realizacja dziatan promocyjnych i wizerunkowych w ramach Lokalu z wykorzystaniem
Materiatéw Promocyjnych. Zakres i przyktady dziatarn wykonywanych przez Lokal, za ktére
Komisja konkursowa bedzie przyznawaé punkty konkursowe, zostaty okreslone w ust. 7
ponizej.

Zbieranie korkéw

5. W celu uzyskania punktow za zebrane korki/zakretki od Produktu Promocyjnego, Lokal powinien
wskazad ilos¢ zebranych korkéw/zakretek w danym miesigcu i zarejestrowaé na Koncie Lokalu.
llo$¢ zebranych korkow/zakretek nalezy wskaza¢ na Koncie Lokalu w terminie do 7 dnia kazdego
miesigca obowigzywania Konkursu, pod rygorem ich pominiecia przez Komisje konkursowg w
danym miesigcu.



6.

Przedstawiciele Stock beds weryfikowaé ilos¢ zgtoszonych przez Lokal w danym miesigcu
korkéw/zakretek na podstawie danych zakupowych pozyskanych od hurtowni, z ktérymi
wspotpracuje Lokal, a ktdre przystgpity do systemu elektronicznej wymiany danych Stock. W
przypadku braku mozliwosci uzyskania danych zakupowych od hurtowni, Stock moze weryfikowaé
dane przekazane przez Lokal dotyczace ilosci korkow/zakretek poprzez wezwanie Lokalu do
przestania lub wreczenia dowodéw zakupu Produktu Promocyjnego do przedstawicieli Stock.
Wyzej wymienione dane i informacje przekazywane Stock mogg zawieraé jedynie ogdlne dane
ilosciowe dotyczace zakupéw Produktu Promocyjnego, nie mogg zawieraé¢ danych dotyczgcych
zakupdéw produktéw podmiotéw konkurencyjnych wzgledem Stock. Dowody zakupdw przesytane
lub wreczane Stock powinny mie¢ zamazane/zastoniete dane dotyczace zakupdéw lub sprzedazy
produktéw podmiotédw konkurencyjnych w sposdb uniemozliwiajacy ich odczytanie przez Stock.
Poprzez przystgpienie do Konkursu Lokal potwierdza, ze zapoznat sie z postanowieniami
zawartymi pkt VII Regulaminu dotyczacymi danych osobowych.

Dziatania promocyjne i wizerunkowe

7.

10.

W celu uzyskania punktdw za dziatania promocyjne i wizerunkowe, o ktédrych mowa w ust. 4 lit.
b) powyzej, Lokal bedzie wykonywat w szczegdlnosci nastepujace dziatania:

a) umieszczenia informacji o Produkcie Promocyjnym z wykorzystaniem Materiatéw
promocyjnych oraz informacji sposobach jego podania, bedgcych w ofercie Lokalu, w
kartach menu lub koktajli, na tablicach informacyjnych, i innych materiatach informujacych
o ofercie Lokalu,

b) aranzacji wnetrza Lokalu z wykorzystaniem Materiatdw promocyjnych (np. widocznosci
Materiatéw promocyjnych na ekranach i telewizorach znajdujacych sie w Lokalu),

c) prowadzenia z wykorzystaniem Materiatdw promocyjnych dziatan promocyjnych i
komunikacji dotyczacej Produktu Promocyjnego, w szczegdlnosci organizacji i
przeprowadzenia akcji (eventdw) w okresie trwania Konkursu, obejmujgcych wykorzystanie
promocji sprzedazowej wraz dodatkowa widocznoscig Produktu Promocyjnego.

Lokal zobowigzuje sie do:

a) przestrzegania we wszelkich dziataniach dotyczgcych sprzedazy i promocji Produktu
Promocyjnego przepiséw prawa, a w szczegdlnosci przepiséw ustawy z dnia 26 pazdziernika
1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi lub przepiséw,
ktore w przysztosci mogg zastgpic lub uzupetni¢ te ustawe;

b) wykorzystywania Materiatéw promocyjnych wytgcznie do realizacji dziatan promocyjnych i
wizerunkowych w zakresie niniejszego Konkursu.

Po wykonaniu dziatan wizerunkowych i promocyjnych, o ktérych mowa ust. 4 lit. b) i ust. 7
powyzej, Lokal zarejestruje na Koncie Lokalu dowody z przeprowadzenia powyzszych dziatan w
formie dokumentacji zdjeciowej oraz video. Dokumentacja powinna zosta¢ umieszczona przez
Lokal w terminie do 7 dnia kazdego miesigca obowigzywania Konkursu, pod rygorem ich
pominiecia przez Komisje konkursowg w danym miesigcu.

Lokal przyjmuje do wiadomosci, ze dziatania promocyjne i wizerunkowe dotyczgce Produktu
Promocyjnego, oraz dokumentacja potwierdzajgca ich wykonanie powinna spetnia¢ ponizsze:

a) nie moze zawiera¢ wulgaryzmoéw, tresci obrazliwych, tresci sprzecznych z obowigzujgcymi
przepisami prawa, dobrymi obyczajami i zasadami wspoétzycia spotecznego,

b) nie moze zawieraé tresci reklamowych jakichkolwiek podmiotéw, z wytgczeniem tresci
reklamowych dotyczacych Stock Polska Sp. z 0.0.,



11.

12.

c) nie moze narusza¢ praw 0sob trzecich, w tym w szczegdlnosci praw autorskich, praw
wtasnosci przemystowej, praw do wizerunku oraz débr osobistych oséb trzecich.

Komisja konkursowa dokona weryfikacji przekazanej przez Lokal dokumentacji, w celu
przyznania punktow za wykonane dziatania promocyjne i wizerunkowe. Kryteriami oceny dziatan
promocyjnych i wizerunkowych sg: kreatywnos¢, jakos¢, zasiegi, ilosé publikacji.

Lokal wyraza zgode na wykonywanie kontroli przez przedstawicieli Stock na terenie Lokalu, w
zakresie weryfikacji prawidtowe] realizacji przez Lokal deklarowanych dziatan promocyjnych i
wizerunkowych, o ktérych mowa ust. 4 lit. b), ust. 7 i ust. 15 niniejszego punktu. Kontrola
odbywac sie bedzie w godzinach otwarcia Lokalu. Lokal jest zobowigzany do umozliwienia
przedstawicielom Stock dokonania kontroli na terenie catego Lokalu (w tym takze na terenie
ogrodkow, baréw zewnetrznych i innych obszaréw przynaleznych do Lokalu).

Przyznawanie punktow przez Komisje konkursowa

13.

14.

15.

16.

17.

Za realizacje Zadan Konkursowych wskazanych w ust. 4 powyzej w danym miesigcu
obowigzywania Konkursu, Komisja konkursowa bedzie przyznawac¢ punkty w nastepujacy
sposdb:

a) za zebrane korki/zakretki — Komisja konkursowa przyzna Lokalowi 1 pkt za kazdy zebrany
korek/zakretke Produktu Promocyjnego. llo$¢ zebranych korkéw/zakretek bedzie
weryfikowana zgodnie z ust. 5-6 powyze;.

b) za dziatania wizerunkowe i promocyjne — Komisja konkursowa przyzna Lokalowi od 1 do 10
punktow za poszczegélne dziatania, na podstawie kryteriéw wskazanych w ust. 11 powyzej.

Punkty za realizacje Zadan Konkursowych beda przyznawane przez Komisje Konkursowa za
kazdy miesigc obowigzywania Konkursu, w terminie do 15 dnia kazdego nastepnego miesiaca
po zamknieciu miesigca konkursowego. Informacja o przyznanych punktach bedzie widoczna na
Koncie Lokalu oraz zostanie przekazana Lokalom w drodze wiadomosci e-mail na adres podany
w formularzu rejestracyjnym.

W przypadku dziatann wizerunkowych i promocyjnych, ktére majg charakter ciggly, tj. s3
realizowane przez Lokal przez okres dtuzszy niz jeden miesigc obowigzywania Konkursu, Komisja
konkursowa przyzna punkty za zrealizowane dziatania w sposdb ciggly jednorazowo, po
zakonczeniu ostatniego miesigca obowigzywania Konkursu. Przyktadem dziatan o charakterze
ciggtym moze by¢ umieszczenie znaku towarowego Produktu Promocyjnego na karcie koktajli w
Lokalu, przez caty okres obowigzywania Konkursu.

W comiesiecznym podsumowaniu przyznanych przez Komisje konkursowg punktow w
Konkursie, ktdrg Lokal otrzyma na stronie konkursu po zalogowaniu sie do swojego profilu, Lokal
uzyska informacje o tacznej ilosci punktéw zgromadzonych dotychczasowo w Konkursie oraz
aktualnie zajmowanym miejscu w Konkursie w danej kategorii Lokali. Informacje te beda
rowniez udostepnione na Koncie Lokalu. Informacje udostepnione w Koncie Lokalu oraz
pozostata komunikacja zwigzana z Konkursem, bedzie dotyczy¢ wytgcznie Lokalu, do ktérego jest
skierowana, w zadnym wypadku nie bedzie dotyczy¢ ani wskazywac innych Lokali biorgcych
udziat w Konkursie.

Przy ocenie uzyskania przez dany Lokal prawa do Nagrody w Konkursie bedzie brana pod uwage
taczna punktacja zebrana przez dany Lokal w trakcie catego okresu trwania Konkursu, tj. suma
punktow za Zadania konkursowe okreslone w pkt IV ust. a) oraz w pkt IV ust. b) w trakcie catego



Konkursu. Na podstawie uzyskanej przez Lokale punktacji Komisja Konkursowa stworzy ranking
bedacy podstawg do przyznania Nagrdd Zwyciezcom.

V. NAGRODY
W Konkursie do wygrania sg nastepujgce Nagrody:

a) 4 x Nagroda Gtéwna — wyjazd do destylarni w Mediolanie, ktéry odbedzie sie w terminie od
1 wrzesnia 2024 r. do 1 pazdziernika 2024 r., sktadajgcy sie z biletéw lotniczych, noclegu,
wyzywienia, wycieczka, transportu na miejscu, o tgcznej wartosci brutto 4 000,00 zt (stownie:
cztery tysigce ztotych) — dla 1 Zwyciezcy z kazdego z 4 Lokali, ktdre uzyskaty najwiecej punkow
w Konkursie;

b) 15 x Nagroda | Stopnia - zestawy nagrod w tym produkt i gadzety brandowe marki Fernet o
tacznej wartosci brutto 7 500,00 zt (stownie: siedem tysiecy piecéset ztotych);

c) 10 x Nagroda Il Stopnia tzw. nagroda motywacyjna - o tgcznej wartosci brutto 2 000,00 zt
(stownie: dwa tysigca ztotych);

Nagrody | i Il Stopnia bedg przyznane dla 1 Zwyciezcy z Lokali, ktére w dalszej kolejnosci uzyskaty
najwiecej punktéw w Konkursie.

Nagrody otrzyma facznie 29 Zwyciezcow z Lokali, ktore uzyskaty najwiecej punktéw w trakcie
trwania Konkursu.

Kazda z Nagréd zostanie wydana zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa podatkowego, tj.
ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz.U. z 2016 r. poz.
2032 z pdin. zm.). Fundator ufunduje dodatkowa nagrode pieniezng w wysokosci 11,11%
wartosci Nagrody, a nastepnie z ogdlnej wartosci przyznanej w Konkursie nagrody, potraci i
odprowadzi do wtasciwego Urzedu Skarbowego podatek od wygranej Nagrody, przez co
dodatkowa nagroda pieniezna nie bedzie podlega¢ wyptacie, lecz zaliczeniu na poczet podatku.
Wartos¢ Nagrody oraz wysokos¢ zryczattowanego podatku od Nagrody zostanie zaokraglona
stosownie do przepiséw podatkowych. Poprzez odebranie Nagrody Zwyciezca wyraza zgode na
pobranie dodatkowej nagrody pienieznej przez Fundatora i przeznaczenie jej na zaptate podatku
dochodowego od Nagrody.

Lokale, ktére uzyskaty najlepsze wyniki w Konkursie, wskazg do dnia 1 lipca 2024 r. jednego
Zwyciezce (tj. barmana lub barmanke), uprawnionego do otrzymania danej Nagrody i przekaza
ich dane kontaktowe (tj. imie, nazwisko, adres e-mail, numer telefonu, adres do doreczen) do
Organizatora. Lokal nie moze wskazac wiecej niz jednego Zwyciezcy do uzyskania danego rodzaju
Nagrody, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej.

Zwyciezcy zostang poinformowani o wygranej poczty elektroniczng na wskazany przez Lokal
adres e-mail Zwyciezcy w terminie do dnia 25 czerwca 2024 r.

Celem potwierdzenia woli przyjecia Nagrody, powiadomiony Zwyciezca powinien odpowiedzie¢
w drodze wiadomosci e-mail na adres fernet.konkurs@barisus.pl w terminie 3 (trzech) dni od
dnia wystania powiadomienia, pod rygorem utraty prawa do Nagrody. W takim wypadku Lokal
moze wyznaczy¢ innego Zwyciezce uprawnionego do otrzymania Nagrody.
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7. Zwyciezcy nie przystuguje prawo zamiany wygranej Nagrody na jakiekolwiek inne nagrody
rzeczowe lub réwnowartos¢ pieniezng oraz nie przystuguje prawo cesji Nagrody na osoby
trzecie.

8. Lokalom przystuguje prawo do ztozenia reklamacji co do decyzji w sprawie przyznania Nagrody,
na zasadach okreslonych w pkt VIII Regulaminu.

VI. WYDANIE NAGROD

1. Nagroda Gtdwna w postaci Zaproszenia, zostanie wystana w drodze wiadomosci e-mail na adres
mailowy Zwyciezcy w terminie do 7 dni kalendarzowych od dnia otrzymania potwierdzenia, o
ktorym mowa w pkt V ust. 6 Regulaminu.

2. Pozostate Nagrody zostang wystane pocztg polecong za zwrotnym potwierdzeniem odbioru lub
przesytkg kurierskg, na adres do dorecze wskazany przez Zwyciezce. Wysytka nastgpi w
terminie do 10 dni kalendarzowych od dnia otrzymania potwierdzenia, o ktérym mowa w pkt V
ust. 6 Regulaminu.

3. Za przekazanie Nagrdod Zwyciezcom odpowiedzialny bedzie Organizator.

4. Koszty wysytki Nagrod przyznanych w Konkursie ponosi Organizator.

VIl. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych Zwyciezcéw oraz Lokali prowadzonych przez osoby fizyczne
prowadzgce we wtasnym imieniu dziatalnos$é gospodarczg, bedzie Stock Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w
Lublinie, pod adresem: ul. Spotdzielcza 6, 20-402 Lublin (dalej jako "Stock Polska" lub "my"). Stock
Polska dba o dane osobowe, przetwarza je ze starannoscig i zgodnie z przepisami prawa, w
szczegblnosci ogélnym rozporzgdzeniem o ochronie danych ("RODQ").

Stock Polska bedzie przetwarza¢ dane osobowe w nastepujgcych celach:

a) realizacji i organizacji Konkursu, w tym obstugi zgtoszen, w zakresie pomocy technicznej,
informowania o wynikach Zwyciezcéw oraz przyznawania i rozdania Nagrod konkursowych
na podstawie naszego prawnie uzasadnionego interesu tozsamego z powyzszymi celami
przez okres do zakonczenia Konkursu;

b) rozpatrzenia reklamacji i dochodzenia roszczen zwigzanych z realizacjg Konkursu na
podstawie naszego prawnie uzasadnionego interesu, przez 3 lata od zakonczenia Konkursu

c) w przypadku wygranej w Konkursie i otrzymania Nagrody — w celach podatkowych i
rachunkowych, na podstawie przepisow ustawy Ordynacja podatkowa i ustawy o
rachunkowosci przez okres wymagany przez te przepisy (jako podmiot fundujgcy Nagrody).

W przypadku Lokali prowadzonych przez osoby fizyczne prowadzace we wtasnym imieniu dziatalnosé
gospodarczy, Stock Polska bedzie przetwarzac takze dane, ktére mogg by¢ uznane za dane osobowe,
tj. dane zakupowe dotyczace transakcji Lokalu (jak: ilosci zakupionych Produktéw Promocyjnych,
informacje o widocznosci Produktéw Promocyjnych w Lokalu oraz kategorie Lokalu). Dane, o ktdrych
mowa w niniejszym akapicie, bedg przetwarzane przez Stock w celu weryfikacji ilosci zakupionych
przez Lokal Produktéw Promocyjnych w trakcie trwania Konkursu — na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu Stock w zakresie celu wskazanego powyzej, przez 3 lata od zakonczenia
Konkursu. Dane, o ktorych mowa w niniejszym akapicie Stock uzyska od tych hurtowni sposréd



wskazanych w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu, od ktérych Lokal (dziatajgcy w ramach jednoosobowe;j
dziatalnosci gospodarczej) nabywa Produkty Promocyjne, przy czym dane o widocznosci Produktow
Promocyjnych w Lokalu Stock pozyskiwa¢ bedzie od przedstawicieli Stock odwiedzajgcych Lokal
celem weryfikacji realizacji Zadan konkursowych zadeklarowanych przez Lokal w ramach Konkursu.
Dane osobowe Lokali (dziatajgcych w ramach jednoosobowe]j dziatalnosci gospodarczej) mogg byc¢
przekazywane podmiotom przetwarzajgcym dane osobowe na zlecenie Stock, m.in. Sagra sp. z o.o.
(podmiot, ktory jest administratorem systemdéw informatycznych), lub innym podmiotom
obstugujgcym systemy informatyczne lub oprogramowania lub dostawcom ustug hostingu lub innych
ustug informatycznych.

Masz prawo do zgdania od Stock Polska:
a) dostepu do swoich danych osobowych i uzyskania ich kopii;
b) kopii danych osobowych, ktére nam dostarczytas/es i przekazania jej Tobie lub innemu
wskazanemu podmiotowi w powszechnie uzywanym, mozliwym do odczytu

komputerowego formacie;

c) sprostowania Twoich danych osobowych, gdy sg nieaktualnie, niekompletne Ilub
nieprawidtowe;

d) usuniecia Twoich danych osobowych w sytuacjach okreslonych w art. 17 RODO;
e) ograniczenia przetwarzania w sytuacjach okreslonych w art. 18 RODO.
Masz réwniez prawo do:

a) whniesienia do Stock Polska sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Twojg szczegdlng sytuacja
wobec przetwarzania Twoich danych osobowych na podstawie naszych prawnie
uzasadnionych intereséw, w tym profilowania na tej podstawie;

W przypadku pytan lub checi skorzystania z przystugujgcych praw skontaktuj sie z nami wysyfajac
wiadomosé na adres GDPR@stockspirits.com lub drogg pisemng na adres Stock Polska sp. z 0.0., ul.
Spétdzielcza 6, 20-402 Lublin, z dopiskiem ,,Dziat Prawny”.

Masz réwniez prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, tj. do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych (www.uodo.gov.pl).

Twoje dane osobowe mogg by¢ przekazywane nastepujgcym odbiorcom tj.:

a) kancelariom prawnym;
b) Poczcie Polskiej oraz innym operatorom pocztowym lub firmom kurierskim;

A takze podmiotom, ktére przetwarzajg dane osobowe na zlecenie Stock Polska:

a) agencji reklamowej organizujacej Konkurs: Uszka w Barszczu sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, ul. Myszkowska 7/2, 03-553 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000552151.

Zawsze zawieramy umowy z podmiotami przetwarzajacymi. Przetwarzaja one dane osobowe
wyltgcznie na nasze polecenie.


mailto:GDPR@stockspirits.com
http://www.uodo.gov.pl/

VIII. TRYB SKLADANIA | ROZPATRYWANIA REKLAMACII

Reklamacje w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu rozpatruje Organizator. Rozpatrzeniu
podlegajg reklamacje zgtoszone za posrednictwem poczty elektronicznej na adres Organizatora:
fernet.konkurs@barisus.pl ze wskazaniem w tytule wiadomosci: ,REKLAMACIA”.

Reklamacja powinna zawieraé: imie i nazwisko, nazwe Lokalu, adres korespondencyjny,
doktadny opis i powdéd reklamacji oraz tres¢ zadania. Podanie informacji wskazanych w zdaniu
poprzednim jest dobrowolne, ale niezbedne dla rozpatrzenia reklamacji. Reklamacje
niespetniajgce powyzszego wymogu nie podlegajg rozpatrzeniu.

Reklamacje mogg by¢ zgtaszane w trakcie trwania Konkursu oraz w terminie 30 dni od dnia jego
zakonczenia. Reklamacje zgtoszone po terminie nie bedg rozpatrywane. O zachowaniu terminu
opisanego powyzej decyduje data wystania reklamacji w sposdb wskazany w ust. 1 powyzej.

Na rozpatrzenie reklamacji Organizator ma 14 dni liczonych od daty jej otrzymania. O wyniku
postepowania reklamacyjnego Organizator powiadomi Lokal w formie e-maila zwrotnego w
ciggu 3 dni od daty rozpatrzenia reklamacji.

Lokalowi w razie niekorzystnego dla niego rozstrzygniecia reklamacji przystuguje prawo
odwotania sie do sgdu powszechnego.

IX. POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejszy Regulamin jest dostepny przez caty okres trwania Konkursu pod adresem
https://fernet.barisus.pl/ oraz w siedzibie Organizatora.

Za prawidtowe funkcjonowanie Strony konkursowej oraz Konta Lokalu odpowiada Organizator.
Wszelkie reklamacje i problemy w zakresie funkcjonowania Strony konkursowej oraz Konta
Lokalu nalezy zgtaszaé na adres fernet.konkurs@barisus.pl

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy kodeksu
cywilnego oraz innych obowigzujgcych ustaw.

Regulamin wchodzi w zycie w dniu rozpoczecia Konkursu.
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu - Lista hurtowni

Lista hurtowni, o ktérych mowa w pkt VIl Regulaminu, : Alco Trade Sp. z 0.0., Alex W.Adamczyk Sp.j., Alma Alpinex Sp. z 0.0., Alti Plus Leszek
Gibata S.K.A., Alti Plus S.A., Anpah Janiak Sp.j., Antres Bis Sp. z 0.0., Art-Mar A.Gozdowski M.Gozdowski K.Gozdowski Sp.j., AS S. Kempa P.
Lenarczyk Sp.j., Bjanex Sp. z 0.0., Boss Sp. z 0.0., Bzomex Sp. z 0.0.S.K., Distribev Sp. z 0.0., Eurocash Franczyza Sp. z 0.0., Eurocash S.A.
Cash& Carry, Eurocash S.A. Dystrybucja, Eurocash S.A. Dystrybucja — Intercompany, Eurocash S.A. Petrol, Eurocash Serwis Sp. z 0.0., FHU
Maro Robert Klimek, Firma Michatowski Sp. z 0.0. Sp.K., Flesch Polska Sp. z 0.0., Fw Suzyw Sp. z 0.0., Gm Kraft Sp. z 0.0., Halimar Sp. z 0.0.,
Ice-Full Dystrybucja Sp. z 0.0., Jot-t Sp. z 0.0., Jotmar Sp. z 0.0., Kmk Dystrybucja i Handel Krzysztof Mroczek, Kompania Dystrybucyjna Tedi
Sp. z 0.0. S.K.A., Lever Sp.j. Rabinski-Drag, Lobo Sp. z 0.0., Lux Hurtownia Art. Spozywczych Grazyna Kwiatkowska, M&p Pavlina Sp. z 0.0.
Sp.K., Mag Dystrybucja Sp. z 0.0.Sp.K., Makro Cash And Carry Polska S.A., Mariola Borek Centrum Owocéw i Warzyw Awokado, Mariott Sp.
z 0.0., Mateus Sp. z 0.0., Mirex Sp. z 0.0., PHPU Wagromarket Sp. z 0.0., PHU Lech-Pol Sp. z 0.0., PHU Stanwoj-Hurt Sp.j. Dobosz, PHUP
Gniezno Szeszycki Sp.K., Piskorski Sp. z 0.0., Polska Dystrybucja Alkoholi Sp. z 0.0., Posejdon-Adamus Sp. z 0.0., PPH Zdrdj Eugeniusz
Owczarczyk, PPHU lIrjan Jan Gruszka, PPHU Specjat Sp. z 0.0., Pt Dystrybucja S.A., Pw Rego Witodzimierz Stefaniak, Rosiek & Rosiek Sp.j.
Krzysztof i Przemystaw Rosiek, Rumtex Sp. z 0.0., Tano Dystrybucja Sp. z 0.0., Total-Handel Sp. z 0.0., Transgourmet Polska Sp. z 0.0., United
Beverages S.A., Vita Sp. z 0.0., Wanda tegosz PHU Rudmar, B&W Premium Spirits sp. z 0.0., Przedsiebiorstwo Topaz Zbigniew Paczdski,
Foczka Tomasz Gasiorek, Grupa Grabiec Artur Grabiec, Grupa Grabiec sp. z 0.0., Lobo sp. z 0.0., Lubawy sp. z 0.0., Redox sp. z 0.0.

Lista hurtowni okreslona powyzej moze podlega¢ zmianom.

W celu unikniecia watpliwosci Stock oswiadcza, ze Lokal ma petng dowolnos¢ w wyborze hurtowni, takze spoza listy przekazanej przez
Stock. Lista ta stanowi jedynie informacje, ktére hurtownie przekazuja Stock dane zakupowe w celu wskazania Zrédta tych danych.



